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دو به علاوۀ یک
کتاب  دینی گرایش های موجود در تولید  مرور 

مصطفیپورنجاتی

مرور پیشخان کتاب هایی که مضامین دینی 
گرایش پررنگ تر را  داش���ته باش���ند، وجود دو 

در تولید آنها نشان می دهد:
دوم:  گرای���ش  بازارمح���ور.  اوّل:  گرای���ش 
گرای���ش دیگ���ری نی���ز البته به  کمّیت مح���ور. 
ویژه در دو � س���ه س���ال اخیر، قابل شناسایی 
و نام گذاری اس���ت، اما رنگ و آهنگ آن، به 

قوّت دو جریان دیگر نیست.
کتاب های  گسترۀ پیشخان  در این مرور، 
و  کت���اب  نمایش���گاه های  از  اع���م  را  دین���ی 
منش���ورات مؤسس���ات و نهاده���ای فرهنگی 
نمایش���گاه  در  طبیعت���اً  گرفت���ه ام.  نظ���ر  در 
کتاب ته���ران، نمایش���گاه های  بی���ن الملل���ی 
کتاب فروش���ی ها،  کت���اب اس���تانی و ویتری���ن 
پیش���خان رس���می را می توان دید و بررس���ید. 
امّا کتاب هایی را نیز که ش���ماری از نهادهای 

فرهنگ���ی و برخی مؤسس���ات وابس���ته به آن 
نهادها تولید می   کنند، باید به حس���اب آورد. 
گس���ترده  چون در فضای فرهنگی به ش���کل 
توزیع می شوند؛ امّا پیش���خان آشکار و ثابتی 
ندارن���د. در گرایش بازارمحور، »نش���ر«، صرفاً 
صنع���ت اس���ت و مؤسس���ۀ انتش���اراتی، بنگاه 
که  اقتصادی. پس ناش���ر هوشمند، آن است 
ان���واع نیازها و س���لایق روان � تنی مخاطب را 
رص���د می کن���د و او را ب���ه این باور می رس���اند: 
گم ش���دۀ  ک���رده ام،  که برای���ت تولید  کتاب���ی 

توست. 
کمّیت محور، مؤسس���ه یا نهاد  گرای���ش  در 
فرهنگ���ی، ابتدا سیاس���ت کلان و ن���گاه عالیِ 
مجموعۀ خ���ود را در نظر می گی���رد و به دلیل 
کثر مخاطبان واقعی،  بی ارتباطی نس���بی با ا
که پیش از  کتابی تولی���د می کند یا می س���ازد 
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هرچیز، مؤیّد همان نگاه کلان باشد، نه لزوماً 
گره ه���ای ذهنی و وج���ودی مخاطبان  راف���ع 

احتمالی اش.

       1    
نزدیک ت���ر  خوی���ش  اُب���ژه  ب���ه  گ���ر  ا ح���الا 
ش���ویم، مختصات بیش���ترِ هری���ک از این دو 
گرایش  گرای���ش را بهت���ر می توانی���م دی���د. در 
و  فوری تری���ن  محت���وا،  نظ���ر  از  بازارمح���ور، 
کتاب ها  روترین نیازه���ای مخاطب در ای���ن 
لحاظ ش���ده اس���ت ب���ه گونه ای که ب���ا دیدن 
کمت���ر دربارۀ خرید آن ش���ک  کتاب،  عن���وان 
کتاب ها  کن���د. موضوع���ات و مضامی���ن ای���ن 
دستاورد سیاس���ت گذاری فرهنگیِ مشخص 
و خاصی نیس���ت و از نیازسنجی مخاطبان و 
نیز نگاه جامع به معارف دین برگرفته نشده 
ع، به ش���مّ ناش���ر  اس���ت؛ بلکه انتخاب موضو
و نویس���نده از اوضاع بازار نش���ر ب���از می گردد. 
ع ناش���ر و نویس���نده ، پرفروش ه���ا را  ای���ن ن���و
می شناسند و از فضای نشر، تحلیل اقتصادی 
ع این تیپ ناش���ران و نویسنده ها  دارند. رجو
کنون ب���ه چنین موضوعاتی بیش���تر اس���ت:  ا
و  س���لامتی  ب���ه  مرب���وط  دس���تورالعمل های 
بهداشت؛ شادی؛ زندگی بهتر؛ جهان رازآلود 
کرام���ات معصوم���ان؟عهم؟ و اولی���ا؛ و  غی���ب؛ 
گر این مضامین،  تمسخر جهان غرب. حتی ا

نیاز واقعی مخاطب باش���د، محتوای درآمده 
کافی ندارند؛ زیرا معمولًا  در این آثار، اصالت 
گونه  کتاب های دیگرند و هیچ  بُرش خ���وردۀ 
ف���رآوری در بارۀ آنه���ا صورت نگرفته اس���ت. 
از نظ���ر سیاس���ت فرهنگ���ی، ارزیابی نش���ده و 
صحّت و س���قم محتوای آنها معلوم نیست. 
کتاب ه���ا، سرس���ری و پرعجل���ه نوش���ته  نث���ر 
ش���ده اند و دغدغ���ۀ امکان���ات و ظرفیت های 
گر شعر باشد، تخیّلش  زبان فارس���ی ندارند. ا
گر داس���تان باشد،  فدای نظمش می ش���ود و ا
گر مقاله باش���د،  پیرنگ���ش ف���دای پیامش و ا
کش���ف پاس���خ، فدای  جس���تجوی حقیقت و 

شعار یا توصیه هایش.
ع س���لایق مخاطبان  گرایش، تنوّ در ای���ن 
کتاب  ه���ا از نظر طراحی  لحاظ می ش���ود. ام���ا 
جلد، س���اده و بی نیاز از هرگونه تأمل چشمی 
کش���ف اس���ت و رنگ  ه���ا هوی���ت مس���تقل  و 
ندارند. صفحه آرایی، یا به بسیط ترین شکل 
ممکن انجام می ش���ود یا صرفاً به استفاده از 
کلیش���ه و آمادۀ نرم افزارها بسنده  قالب  های 
می ش���ود و هیچ رابطه و نس���بتی میان شیوۀ 

صفحه آرایی و محتوا نمی توان یافت. 

       2    
ب���ه  )کمّیت مح���وری(،  دوم  گرای���ش  در 
گرایش  گمانم وضع، اسف بارتر است؛ زیرا در 
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اوّل، ناش���ر به مثابۀ بنگاه اقتصادی، دست 
کاذب  کم مجبور اس���ت برای جل���ب رضایت 
مخاط���ب خود )خری���دار( یا ذائقه س���ازی او، 
کند، نویسنده و مترجم را از  طراح اس���تخدام 
نظر مالی راضی نگه دارد، و کتاب را در چرخۀ 
توزیع بیندازد. پس چرخه، بالنسبه اصولی تر 
می چرخد؛ امّا مؤسسه و نهاد رسمی فرهنگی 
کارمن���د  چ���ه ط���ور؟ از دل چ���ارت س���ازمانی، 
و مدی���ر پدی���د می آید، ن���ه طراح و نویس���ندۀ 
کیفیت  کس���ی در قب���ال  ق. و اصولًا چه 

ّ
خ���لا

اثر تولیدی � نمایش���یِ آن س���ازمان فرهنگی، 
مخاط���ب  مگ���ر  خواس���ت؟  بازخواه���د  را  او 
کردنش  فرض���ی چنی���ن اث���ری، ب���رای تهی���ه 
کند ت���ا نهاد  مجب���ور اس���ت دس���ت در جی���ب 
فرهنگ���ی، نگران رغب���ت و تمایل او به خرید 
باش���د؟ بودجه، مص���رف و س���رانجام، تعداد 
عناوین دفترچه ها، بروش���ورها، نش���ریه  ها و 
کاری یک  منش���ورات آن س���ازمان در بی���لان 
سال، چشمگیر می ش���ود. برحسب تصادف، 
کارشناس���ان دینیِ حاضر  گاه همکاری برخی 
در پُس���ت  های فرهنگی س���ازمان، سبب س���از 
کم  کیفی ت���ر ی���ا دس���ت  س���فارش تولی���د آث���ار 
ممانع���ت از پدیدآوریِ آثار کم مایه یا آفت زده 
که در همین مسیر،  می شود. و زهی سعادت 
گرافیس���ت  کار به دس���ت هنرمندان  خروجی 
و تحصیل ک���رده و باتجرب���ه درآی���د. البت���ه از 

س���ر حُس���ن تص���ادف؛ امّ���ا ام���ان از آن روز که 
کار نباش���د!  در  چنی���ن تص���ادف پربرکت���ی در 
گرایش، خروجی  ها همیش���ه به صورت  ای���ن 
گل درش���ت، دین���ی و مذهب���ی ان���د و معم���ولًا 
مناس���بتی؛ امّ���ا عم���ق، ظراف���ت، تناس���ب، و 
که  اصالت محتوایی و بصریِ آثار، چه بسیار 

قابل خدشه است.

       3    
گرای���ش اصلی،  در ن���گاه م���ن به ای���ن دو 
آنه���ا  ب���رای  را  »آس���یب زا«  وص���ف  می ت���وان 
کار ب���رد. منظ���ورم چنی���ن آس���یب هایی  ب���ه 
اس���ت: ضعی���ف ب���ودن پش���توانۀ محتوایی؛ 
پاس���خ صحی���ح و کام���ل ندادن ب���ه نیازهای 
ذائقه س���ازی  و  مخاط���ب  ذهن���ی  و  روح���ی 
کاذب؛ کم به���ره ی���ا بی بهره ب���ودن از نظارت 
ع  کارشناس���ان مرتبط با موضو متخصّصان و 
کتاب؛ س���طحی و غیر عمیق ب���ار آوردن طرز 
فک���ر مخاطب؛ نداش���تن دغدغ���ۀ صیانت از 
زب���ان فارس���ی و درست نویس���ی؛ اس���تفاده از 
کمترین ظرفیت  ه���ای هنری و بصری. اینها 
کن���ار یکدیگ���ر، توالی فاس���د چن���دی پدید  در 
کم رغبتی به  ک���ه از جملۀ آنهاس���ت  م���ی آورد 
انتخ���اب  در  س���لیم  ذوق  اف���ت  و  مطالع���ه، 
کتاب خوب، و شاید مهم تر از همه: تبلیغِ بدِ 
که در ابتدای  گرایش بالنس���به تازه ای  دین. 
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کردم، در مقایسه  این نوش���تار، به آن اش���اره 
گرای���ش دیگ���ر، رویک���رد مس���تقل تر و  ب���ا دو 
فرهنگی ت���ری دارد و متغیّرهای اقتصادی یا 
که  س���ازمانی، مهم ترین متغیّرهایی نیستند 

بر آن اثر می گذارند.
امی���د فعالان حوزۀ فرهنگ و هنر دینی به 
گرایش در  تقوی���ت و اس���تمرار حضور همی���ن 

کتاب اس���ت. به لح���اظ اهمیت فوق  تولی���د 
الع���ادۀ ای���ن گرایش، پس از ح���دود نیم قرن 
انتظار برای رونمای���ی آن، وصف مختصات 
آن، نوشتاری مبسوط تر می طلبد که به یاری 
خدا، در ش���مارۀ دوم »سنجه« منتشر خواهد 

شد.


